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Über uns

Bewegtbild-Technologien und -Workflows im Live-Einsatz – das finden wir 
spannend, darüber berichten wir. Wie innovative Technik dabei helfen kann, 
Businessmodelle von heute erfolgreich in die Zukunft zu führen – das wollen wir 
für Sie herausfinden.


Themenschwerpunkte:

Produktion von (Live-)Events, Distribution von Bewegtbildinhalten sowie 

Technik-News aus der Broadcast-Welt


Unsere Leser:

Broadcast-, Film-, Event- und Postproduktionsprofis, C-Level-Manager aus der 
Medien- und Broadcast-Industrie (öffentlich-rechtliche und private Sender, 
Dienstleister und Produktionsfirmen)

Bewegtbild-Technologien und -Workflows im Live-Einsatz…“

Kommunikations - und Werbekanäle:


• mebulive – das Magazin mit spannenden 
Hintergrundgeschichten aus der Broadcast-Welt 

• mebucom – das Online-Portal, immer tagesaktuell zu 
Business, Technik, Produktion, Distribution und mehr… 

• mebucom Newsletter – Jede Woche kompakt informiert 

• Social Media auf Youtube, X (Twitter),  
LinkedIn (41.487 Impressions in 2023) und Facebook


Niklas Eckstein, Chefredakteur
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mebulive – Das Magazin

„mebulive steht für Medien Business und Live-Produktion.“
In mebulive werden Technologien und Workflows im Live-Einsatz bei Bewegtbild-Produktionen 
präsentiert. Ein starker Fokus wird dabei auf Businessmodelle gelegt. Es geht darum, wie innovative 
Technologien am effizientesten eingesetzt werden können.


mebulive erscheint 2024 zweimal im Jahr. Das erste Magazin wird zu der wichtigen

Branchen-Messe NAB veröffentlicht, das zweite kurz vor der Messe IBC.

Auflage: 

3578 (Print & E-Paper)

Abonnenten: 2968 / 610 Magazine für Messen und Paketversand


Jahresabonnement Bezugspreis (2 Ausgaben): 
• Inland: 27,00 Euro/Jahr inkl. Versand

• Ausland/EU: 33,50 Euro/Jahr inkl. Versand


Erscheinungstermine mebulive 2024:

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Erscheinungstermin

1.24 08.03.2024 15.03.2024 15.04.2024

2.24 26.07.2024 02.08.2024 02.09.2024
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mebulive 1/2024 mebulive 2/2024

Top-Thema:

Bob- und Skeleton-WM

Top-Thema:

Olympische Sommerspiele 2024

Produktionsreports:

Super Bowl in Las Vegas, Winter-X-Games, Handball-EM, 84. 
Hahnenkamm Rennen, Six Nations Rugby

Produktionsreports: 
Fußball-Europameisterschaft, Tennis: French Open, UEFA Champions 
League Finale, 24-Stunden-Rennen

Weitere Themen:

Interaktive und immersive TV-Erlebnisse, 5G-Produktion, Robotik und 
Sendeautomation, innovative Cloud-Technologien, MAM- und 
Newsroom-Systeme der Zukunft

Weitere Themen: 
KI: Regulierung und Compliance, Ü-Wagen-Technik, High-End 
Broadcast-Technik in AV-Szenarien, Kameratechnik der Zukunft

Events:

Vorberichte: NAB 2024, ANGA COM 2024 Vorberichte: IBC 2024, Sportel Monaco 2024, Medientage München

Nachberichte: Hamburg Open 2024, ISE 2024, Prolight & Sound, 
Spobis

Nachberichte: AI Summit London, The Media Production and 
Technology Show 

mebulive Themenplan 2024

*Stand Nov. 2023. Themenplan kann aktualitätsbedingt geändert werden
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mebulive – Anzeigenformate

„mebulive steht für Medien Business und Live-Produktion.“

Umschlagseiten 

4. Umschlagseite: 3.400 EURO 

2. Umschlagseite: 3.200 EURO

3. Umschlagseite: 3.100 EURO


Branchenspiegeleintrag

Firmen-Logo und Text 400 Zeichen: 150 EUR pro Ausgabe. Größere 
Einträge kosten 35 Cent pro Zeichen zusätzlich. Jeweils 4 Wochen vor 
EVT kündbar. Kein Agenturrabatt. 


Rabatte

Einzelrabatte können nicht miteinander kombiniert werden.

Der Agenturrabatt beträgt 15% 
(kein Agenturrabatt bei Branchenspiegel sowie Sponsoring)

Bei Gewährung von Agenturrabatten betragen die zusätzlichen Rabatte 

(Nachlass bei Jahresbuchung, Parallelschaltung Print / Online): 
maximal 10%.


PDF-Einsatz auf eigener Website oder für Sonderdruck 

PDF-Einsatz auf eigener Website oder für Sonderdruck 

pdf pro Seite: 180 EUR** 

Anzeigenformate

2/1 Seite

Anschnitt 426 x 280 mm* 5.990 Euro

1/1 Seite

Anschnitt 213 × 280 mm* 2.990 Euro

1/2 Seite

Anschnitt (Hoch) 105 × 280 mm* 
Anschnitt (Quer) 213 × 142 mm*

2.140 Euro

1/3 Seite

Anschnitt (Hoch) 75 × 280 mm*

Anschnitt (Quer) 213 × 99 mm*

1.660 Euro

1/4 Seite

Anschnitt (Hoch) 106 × 138 mm*

Anschnitt (Quer) 213 × 81 mm*

1.200 Euro

1/6 Seite

im Satzspiegel 55 × 118 mm* 720 Euro

1/8 Seite

im Satzspiegel 179 × 28 mm* 530 Euro

*Formate in Breite × Höhe  

bei Anzeigen im Anschnitt: plus 3 mm Beschnittzugabe rundherum 

Beschnittzeichen anfügen

**Kostenfrei für Sponsoren



7

mebucom.de

„mebucom – die Online-Plattform für Medien- und Broadcast-News“
Die mebulive-Webseite mebucom.de adressiert die Medien Business Community. Gut aufbereitet präsentiert sie die 
wichtigsten News der Bewegtbild- und Medien-Branche. Thematisch unterteilt wird in die Kategorien Business, Produktion, 
Technik, Distribution, Events sowie Job & Karriere.

Im Community-Teil der Website lassen sich eigenständig Firmeneinträge 
anlegen. Damit können sich Unternehmen dem

Medienmarkt präsentieren und gleichzeitig eine enge

Vernetzung mit den mebucom-Inhalten erreichen. Die Basis Version ist 
kostenfrei.


Premium Community-Accounts für Jobs und Firmenevents: 

• Premium-Flatrate – 1.600 Euro: Unbegrenzt Jobangebote und 

Firmenevents für ein Jahr

• Gold Paket – 600 Euro: 4 Jobangebote* oder 4 Firmenevents

• Silber Paket – 400 Euro: 2 Jobangebote* oder 2 Firmenevents

• Bronze Paket – 250 Euro: 1 Jobangebot* oder 1 Firmenevent

• 21.780 Page Impressions im Monat  
(Jahresdurchschnitt 2023)


• 10.420 Visits im Monat (Jahresdurchschnitt 2023)

• 34% regelmäßige Besucher vs. 66% neue Besucher

• 69% Desktop Nutzung vs. 31% mobile Nutzung

*Jobangebote werden für bis zu 12 Wochen auf der 
Homepage angezeigt.
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mebucom – Bannerformate

Superbanner – 1068 x 170 px

Preis: 2.500 Euro / Monat* 

Platzierung: Gesamte Website


Premium Rectangle – 325 x 210 px

Preis: 1.310 Euro / Monat*               

Platzierung: Gesamte Webseite


Article Bottom Ad – 697 x 140 px

Preis: 1.850 Euro / Monat*

Platzierung: Exklusiv & unter jeder News 


Premium Content Ad – 697 x 140 px

Preis: 1.700 Euro / Monat*

Platzierung: Homepage & Channels


Individuelle Bannerplatzierungen

Preis: nach Absprache

Platzierung: nach Absprache

Anzeigenformate

• Dateiformat: GIF, JPEG

• Dateigröße: max. 100 KB 

• Vorlaufzeit vor Kampagnenstart: 3 Werktage

• Anlieferung in doppelter Pixelgröße (außer bei GIFs)

• *Preisreduzierung 3 / 6 / 9 / 12 Monate
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mebucom Newsletter

„mebucom Newsletter – wöchentlich gut informiert“

Der mebucom Newsletter gibt ein wöchentliches Branchen Update aller 
aktuellen Themen – von Technik-News bis hin zu spannenden Personalien. 
Der Newsletter wird jeden Dienstag von einem Redakteur zusammengestellt 
und an seine treuen Leser verschickt. 

Dieses exklusive Werbeumfeld ist für maximal drei 
Kunden* pro Woche reserviert. Ihre Werbebotschaft 
erreicht so zielgenau 2.142 Newsletter Abonnenten.

• 2.142 Newsletter Abonnenten

• Durchschnittliche Open Rate 2023: 37%

• Durchschnittliche Click Rate 2023: 7,8%

Neu: Sponsored Post – Position Nr. 3

Preis: 980 Euro / Newsletter*

Content Ad Newsletter (groß): 468 x 120 Pixel

Preis: 850 Euro / Newsletter*

Content Ad Newsletter (klein): 468 x 60 Pixel

Preis: 700 Euro / Newsletter*


*Unsere Sponsoren werden zusätzlich am Ende 

jedes Newsletters erwähnt. (Sponsoring-Optionen: ab S. 10)
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Sponsoring

„Werden Sie als Mediensponsor Teil der mebulive-Familie“

Mit den Sponsoring-Paketen wollen wir einerseits bestehenden Werbekunden ein attraktives 
Zusatzangebot machen und andererseits potentiellen neuen Partnern die Möglichkeit eröffnen, 
unsere Arbeit zu unterstützen und gleichzeitig von den Vorteilen des gebuchten Sponsoring-
Pakets zu profitieren.

Angeboten werden drei Pakete:

Top-Sponsor, Online-Sponsor und Classic-Sponsor. 


• Top-Sponsoren erhalten einen zusätzlichen 5% Rabatt 
bei Print- und Online-Banner-Buchungen


• Online-Sponsoren erhalten einen zusätzlichen 5% 
Rabatt bei Online-Banner-Buchungen. 


• Kein Agenturrabatt.

• Laufzeit der Sponsoring-Pakete: 1 Jahr 

Je nach Sponsoren-Level werden Sie entweder als wertvoller 
Medienpartner auf unseren Plattformen genannt, zusätzlich redaktionell 
auf unseren Plattformen ins Scheinwerferlicht gerückt oder werblich 
incentiviert. Unsere Top- und Online-Sponsoren erhalten zusätzlich 
eine kostenlose Flatrate zum Premium Community-Account (S.7). 
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Digital auf mebucom.de Top-Sponsor

4.000 Euro

Online-Sponsor

2.500 Euro

Classic-Sponsor

1.000 Euro

Premium-Zugang für Stellenangebote und Firmennews (Flatrate) x x

Newsletter Banner 1x 1x

Kurzvideo zu Firmen- oder Produktneuigkeiten 1x

Nennung der Sponsoren (Online) x x x

Nennung der Sponsoren (Videos & Newsletter) x x x

Verlinktes Sponsor-Logo auf die Sponsoren-Seite x x x

Sponsored Post 2x 2x

Print in mebulive

Kommentar in mebulive (C-Level-Manager) 1x

Branchenspiegeleintrag x

Extraseite mit Sponsor-Logo x x x

zusätzlicher Discount auf Werbemaßnahmen
5% auf Print- und 

Online-Banner-
Buchungen

5% auf Online-
Banner-Buchungen 

Sponsoring Optionen für Medienpartner
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Spezielle Werbeformen

Messe Sponsoring – 1.490 Euro 

Unterstützen Sie unsere Arbeit auf den zwei großen Branchenmessen NAB  
(Las Vegas, 13.04.2024 - 17.04.2024) und IBC (Amsterdam, 13.09.2024 - 
16.09.2024) und profitieren Sie in Traffic-starken Zeiten von erhöhter 
Sichtbarkeit auf unseren Kanälen:


Unsere Leistung & Ihre Vorteile: 

• Messe-Video mit Sponsoringpartner (3-5 Minuten) inkl. kurzer Artikel auf 
mebucom.de Messe-Special


• Logo der Messesponsoren im Intro aller Messe-Videos (8+)

• Upload der Videos auf unseren YouTube- und LinkedIn-Kanälen

• Sponsoren-Nennung im Intro aller Audio-Interviews auf mebucom.de (8+)

• Rotierender Premium-Rectangle Banner im Messe-Special auf mebucom

„Spezielle Werbeformen für höchste Aufmerksamkeit“

Live-Podcast – 2.800 Euro

Nehmen Sie mit mebucom.de einen professionellen Podcast zu einem Thema 
Ihrer Wahl auf.*


• Eine Stunde, ein Gast

• Vor- und Nachbearbeitung von mebucom.de

• Inklusive begleitender Berichterstattung auf mebucom.de (mind. 4000 Zeichen)


mebulive Virtual-Interview – 1.400 Euro

30-Minuten Interview (Aufzeichnung) über Skype zu einem Thema Ihrer Wahl 
gepostet auf mebulive LinkedIn- & YouTube-Account

*Exklusive etwaige Reisekosten
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Spezielle Werbeformen

mebulive Roundtable Sponsoring* – 14.000 Euro 

Ihr intimer Branchentreff, organisiert von mebulive. Ein Roundtable-Event, bei dem 
maximal 12 C-Level Teilnehmer aus der Broadcast-Branche (inkl. Vertreter des 
Sponsors) von uns zu einem fachspezifischen Thema eingeladen werden.


Unsere Leistung:

• Themen- und Teilnehmerauswahl in Absprache mit dem Sponsor

• Inhaltliche Vorbereitung

• Einladung und Betreuung der Teilnehmer

• Bereitstellung eines Seminarraums

• Bereitstellung von Präsentationstechnik (Beamer etc.)

• Catering: Getränke + Snacks

• Hosting: Moderation, Begrüßung, Vorstellung

• Kurzpräsentation auf mebucom.de (mit Bildern + Statements)

• Nachbericht in mebulive (min. 4 Seiten mit Bildern + Statements)

• Bereitstellung eines pdfs von der Berichterstattung in mebulive

„Spezielle Werbeformen für höchste Aufmerksamkeit“

mebulive Dienstleister-Porträt – 1.400 Euro (1/1) & 800 Euro (1/2)

Ganz- oder halbseitiges Dienstleister-Porträt in mebulive inkl. Bild & Logo**


mebulive Firmenporträt – 2.590 Euro (Digital) & 3.590 Euro (Digital & Print)

Ausführlicher und von mebulive recherchierter Artikel über Ihr Unternehmen  
(mind. 4000 Zeichen) inkl. Firmenvorstellung im Kurzvideo***


Online Advertorial – 2.410 Euro

Eine Woche Advertorial mit fixierter Top-Platzierung auf mebucom (3.500 Zeichen 
und 3-4 Bilder / Video) Advertorial bleibt danach online.**


*Auch als digitaler Roundtable möglich

**Text, Bild & Logo in Druckqualität

***Exklusive etwaige Reisekosten
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Technische Daten 1/2

Informationen zum Druck sowie Richtlinien zur digitalen Übermittlung (1/2) 

mebulive wird ausschließlich digital produziert. 

Bitte beachten Sie folgende Richtlinien, damit eine fehlerfreie 
Datenübertragung und somit ein optimales Druckergebnis gewährleistet 
werden kann.


Die Anzeige muss als printoptimiertes PDF (Acrobat Version 1.6) 
gespeichert sein. Alle im Datensatz verwendeten Schriftfonts (Print und 
Screen) müssen in der Datei enthalten oder in Zeichenwege umgewandelt 
sein.

Heftformat:	 213 x 280 Millimeter

Druckform:	 digital

Druckverfahren:	 Offset

• Das passende Farbprofil ist Iso Coated V3 Fogra52

• Farben: cyan, magenta, yellow, schwarz (EUROSKALA)

• Bilder müssen eine Auflösung von 300 dpi haben

• Für Strich-Abbildungen sind 1200 dpi (mind. 600 dpi) notwendig

• Alle verwendeten Bildelemente dürfen nicht komprimiert (JPEG-/

LZW- Komprimierung) werden
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Informationen zum Druck sowie Richtlinien zur digitalen Übermittlung (2/2) 
Verarbeitungskontrolle

Der Verlag übernimmt keine Haftung für Farbabweichungen und Textstellungen im Anzeigenmotiv, wenn Dateien nicht 
in der empfohlenen Art und Weise abgespeichert wurden und Referenzproofs fehlen.


Information zu Mehrfarbanzeigen

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz bei der Anlage von Mehrfarbanzeigen ist ohne Einfluss auf die 
Berechnung der Anzeigen.  Sonderfarben der Farbtöne, die durch den Zusammendruck von Farben der verwendeten 
Euroskala nicht erreicht werden können, bedürfen besonderer Vereinbarung. 

Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des Offset Verfahrens begründet. 


Anzeigenplatzierungen

Zugesagte Platzierungswünsche verlieren dann ihre Gültigkeit, wenn die erforderlichen Druckunterlagen nicht zum 
Druckunterlagenschluss im Verlag eintreffen.


Gewährleistungsansprüche

Für die einwandfreie Bearbeitung und Veröffentlichung von digital übermittelten Anzeigenvorlagen übernehmen wir 
nur dann die Verantwortung, wenn unsere genannten Richtlinien eingehalten werden. Unerwünschte Druckresultate, 
die sich auf eine Abweichung des Kunden von den Richtlinien zurückführen lassen, führen zu keinem 
Preisminderungsanspruch. Bei Übermittlung von Daten, die von oben genannten technischen Angaben abweichen 
und zu Zusatzarbeiten führen, können mit einem Stundensatz von 120 Euro weiterberechnet werden. 
Gewährleistungsansprüche wegen offensichtlicher Mängel einer Anzeige sind ausgeschlossen, wenn sie vom 
Anzeigenkunden nicht innerhalb von vier Wochen nach der Veröffentlichung schriftlich gegenüber: 
anzeigen@mebulive.de angezeigt werden.

*Datenübertragung an: anzeigen@mebulive.de (maximal 10MB)

Bei Rückfragen: +49 (0) 89 37912697

Technische Daten 2/2
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Impressum

mebulive Verlag

Feuerhausstr. 8	 

81245 München

Herausgeber: Niklas Eckstein


Telefon: +49 (0) 89 37912697

E-mail: info@mebulive.de


Chefredakteur: Niklas Eckstein

Tel.: +49 (0) 89 37912697

E-Mail: redaktion@mebulive.de


Redaktionelle Mitarbeiter:

Erika Butzek, Eckhard Eckstein, Wolfgang Scheidt


Media-Beratung & Kooperationsvereinbarung


Isabel Gauger: + 49 (0) 8106 3749811

E-Mail: anzeigen@mebulive.de

E-Mail: ig@mebulive.de

„mebulive steht für Medien Business und Live-Produktion.“

Druckerei

Postanschrift F+W Mediencenter

Holzhauser Feld 2

D-83361 Kienberg


Bankverbindung: N26

Niklas Eckstein

IBAN: DE59 1001 1001 2626 7227 65

BIC: NTSBDEB1XXX

USt.-ID: DE328655276 
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AGBs (1/2)

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer 
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen 
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.  

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines 
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines 
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so 
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten 
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird. Werden Aufträge 
storniert, fallen Stornogebühren an. 

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der 
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im 
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen 
abzurufen.  

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Herausgeber 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung 
auf höherer Gewalt im Risiko- bereich des Verlages beruht.  

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text- 
Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter 
umgerechnet.  

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen 
ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder 
an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, 
müssen so rechtzeitig beim Herausgeber eingehen, dass dem 
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, 
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte 
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies 
der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. 

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an 
den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die 
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar 

sind, werden als solche vom Herausgeber mit dem Wort „Anzeige“ 
deutlich kenntlich gemacht.  

8. Der Herausgeber behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne 
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen 
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach 
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des 
Herausgebers abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder 
behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für 
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei 
Geschäftsstellen, Annahmestellen oderVertretern aufgegeben 
werden. Beilagenaufträge sind für den Herausgeber erst nach Vorlage 
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die 
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines 
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung 
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.  

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und 
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber 
verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der 
Herausgeber gewährleistet die für den belegten Titel übliche 
Druckqualität im Rahmen der durch die Druck- unterlagen gegebenen 
Möglichkeiten.  

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 
unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz- anzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt der Herausgeber eine ihm hierfür gestellte 
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut 
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf 
Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. 
Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – 
innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg 
geltend gemacht werden. 
 
Der Herausgeber haftet im Rahmen diesesVertrags dem Grunde nach 
für Schäden des Kunden, die (1) der Herausgeber oder seine 
gesetzlichen Vertreter oder Erfüllungsgehilfen vorsätzlich oder grob 

fahrlässig herbeigeführt haben, die (2) durch die Verletzung einer 
Pflicht durch den Herausgeber, die für die Erreichung des 
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinalpflicht), 
entstanden sind, wenn (3) wenn diese Ansprüche aus dem 
Produkthaftungsgesetz resultieren, wenn (4) bei Kauf- oder 
Werkverträgen von dem Herausgeber eine Garantie für die 
Beschaffenheit der Sache übernommen wurde oder arglistig 
getäuscht wurde oder aus der Verletzung des Lebens, des Körpers 
oder der Gesundheit, die auf einer Pflichtverletzung des Verlags oder 
eines seiner gesetzlichen Vertreter oder Erfüllungsgehilfen beruhen.  
 
Der Herausgeber haftet in voller Höhe bei Schäden, die vorsätzlich 
oder grob fahrlässig verursacht wurden oder bei der Verletzung des 
Körpers, des Lebens oder der Gesundheit. Im Übrigen wird der 
Schadensersatzanspruch auf den vorhersehbaren, vertragstypischen 
Schaden begrenzt, im Falle des Verzugs auf 5% des Auftragswerts. 
Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt hierdurch 
unberührt. 
In anderen als den in dieser Ziffer 10 genannten Fällen ist die Haftung 
des Herausgebers unabhängig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. 

 
11. Probeabzüge werden kostenpflichtig und nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die 
Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Herausgeber 
berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der 
Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. 

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die 
nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der 
Berechnung zugrunde gelegt. 
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13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die 
Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der 
Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu 
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder 
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige 
Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. 

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die 
Einziehungskosten berechnet. Der Herausgeber kann bei 
Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis 
zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der 
Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch 
während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem 
Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 

15. Der Herausgeber liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen 
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages 
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige 
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, 
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des 
Herausgebers über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Matern und 
Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu 
vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen. 

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Herausgeber für die Verwahrung 
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines 
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf 
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. 
Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. 
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden 
vernichtet.Wertvolle Unterlagen sendet der Herausgeber zurück, ohne 
dazu verpflichtet zu sein. „Dem Herausgeber kann einzelvertraglich als 
Vertreter das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote 
anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. 

Briefe, die das zulässige Format DIN A 4 (Gewicht 250 
g)überschreiten, sowie Waren, Bücher-, Katalogsendungen und 
Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden 
nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung 
kann jedoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart werden, dass der 
Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt.“ 

18. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei 
Monate nach Ablauf des Auftrages. 

19. Erfüllungsort ist der Sitz des Herausgebers. Im Geschäftsverkehr 
mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei 
öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand 
der Sitz des Herausgebers. Soweit Ansprüche des Herausgebers nicht 
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der 
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der 
Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei 
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat 
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder 
gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes 
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Herausgebers vereinbart.


Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Herausgebers


a) Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Veröffentlichung 
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der 
veröffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar nach Maßgabe 
des jeweils gültigen Anzeigentarifs. Dies gilt nur für den Fall, dass der 
Herausgeber verpflichtet ist, die Gegendarstellung abzudrucken. 

b) Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt und die 
rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung gestellten 
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den 
Herausgeber von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesen aus der 
Ausführung des Auftrags gegen den Herausgeber erwachsen. Der 
Herausgeber überprüft Aufträge und Anzeigen lediglich im Hinblick auf 
offenkundige Rechtsverstöße, nicht aber daraufhin, ob durch sie sonst 
Rechte Dritter beeinträchtigt werden.  
 
 

Der Auftraggeber hält den Herausgeber auch von allen Ansprüchen 
aus Verstößen gegen das Urheberrecht frei. 

c) Abbestellungen müssen schriftlich, 4 Wochen vor dem jeweiligen 
Anzeigenschluss erfolgen. Ausnahme Umschlag, hier muss die 
Abbestellung 10 Wochen vor dem jeweiligen Anzeigenschluss 
erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige / Banner fallen 20% 
Stornierungskosten an. 

d) Bei fernmündlich erteilten Anzeigenaufträgen, Termin- und 
Ausgabeänderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen über- 
nimmt der Herausgeber für Übermittlungsfehler keine Haftung. 

e) Ansprüche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen

sind dann ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber die Möglichkeit 
hatte, vor Drucklegung der nächstfolgenden Anzeige auf den Fehler 
hinzuweisen. Der Vergütungsanspruch des Herausgebers bleibt 
unberührt. 

f) Hat der Auftraggeber innerhalb Jahresfrist weniger Anzeigen 
abgerufen als ihm nach seiner Vorauszahlung zustünden, so hat er 
Anspruch auf eine Reduzierung des Entgeltes in dem Maße, der dem 
Wert der nicht abgerufenen Anzeigen entspricht, wenn dies zuvor 
vereinbart war. Der Anspruch auf Reduzierung des Entgeltes erlischt, 
wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist 
geltend gemacht wird. 

g) Ein Kollegenrabatt von zehn Prozent auf den Grundpreis wird nur 
bei Direkt-Anzeigenaufträgen gewährt. 

h) Der Herausgeber behält sich das Recht vor, für Anzeigen in 
Beilagen, Sonderveröffentlichungen und Specials/Sonderheften 
Sonderpreise festzulegen. 

i) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,

sich in ihren Angeboten,Verträgen und Abrechnungen mit den 
Auftraggebern an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag 
gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz 
noch teilweise weitergegeben werden.


Stand: November 2023


